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Bu kosede yer alan bazi terimler konusunda epeyce elestiriliyorum. Yildirimlar: en ¢ok ¢eken
terimse, ‘inovasyon’. Bu terim, 1990’11 yillarda, TUBITAK ve TTGV deki bilim ve teknoloji
politikalariyla ilgili calismalar sirasinda, Ingilizce’deki ‘innovation” karsilig1 olarak kullanilds.
Sozciik olarak, hem bir yenilik ¢ikarilmasini [bir slireci] hem de ¢ikarilan yeniligi [siirecin
sonucunu] anlatiyor. Anilan calismalarda sik¢a gegmesinin nedeni, tiretilen {iriin ve
hizmetlerde, kullanilan tiretim yontem ya da tekniklerindeki yeniliklerin ana kaynaginin
bilimsel arastirma ve teknolojik gelistirmeler olmasi. Daha 6nce yazmistim; bu konuya
verilen 6nem, teknolojik yeniliklerin ekonomik gelismenin motoru olarak goriilmesinden
kaynaklaniyor. Tiirk¢e’deki ‘yenilik’ sdzcliglinlin siireci degil yalnizca sonucunu anlatmasi
‘inovasyon’ sozciiglinlin kullanilmasindaki ilk neden.

Ikinci neden, bilim ve teknoloji politikalariyla ilgili olarak kullamildiginda, giinliik konusma
dilindekinden farkli olarak, terimsel bir boyut kazandigina ve bu terimin bir tanimm olduguna
dikkatleri ¢cekebilmek... AB ve OECD tarafindan benimsenen ve AR-GE yardimlarina iliskin
yasal diizenlemelerde esas alinan bu tanima gore, ‘innovation’, silire¢ olarak, “bir fikri,
pazarlanabilir bir {irin ya da hizmete, yeni ya da gelistirilmis bir imalat ya da dagitim
yontemine, ya da yeni bir toplumsal hizmet yontemine doniistiirme”yi anlatiyor. Ayni1 terim,
“donistiirme siireci sonunda ortaya konan, pazarlanabilir {irin, yontem ya da hizmetteki
yenilik” anlamina da geliyor. Boylece, bir terim olarak sozciik, aslinda hi¢ i¢cermedigi bir
anlam kazaniyor: pazarlanabilir yenilik... Isin icine ni¢in ‘pazarlanabilirlik> katiliyor? Pazar
ekonomilerinin temel dinamiklerinden biri diinya pazarlarindaki rekabet iistiinliigii yarisidir.
Bu yarista belirleyici faktor, pazara yeni ya da daha geliskin iirlinler siirebilme yetkinligidir.
Diyelim, bir teknolojik bulgudan yararlanarak bir {irlinde yenilik yaptiniz. Ekonomik getirisi
olmasi i¢in, bu yeniligi pazarlayabilmeyi basarmalisiniz. Yaptiginiz yeniligin alicis1 yoksa o
yeniligi meydana getirmek icin yaptiginiz harcamalar bosa gitti demektir. ‘Pazarlanabilirlik’
bunun i¢in tanima bir dnkosul, ama daha ¢ok, bir uyar1 olarak katiliyor.

Yenilik iiretmede boyle bir pazar riski varsa firmalar bu ise niye girsin? Pek de kolay
girmiyorlar zaten. Ama, ekonomik gelisme i¢in yenilik {iretilmesi gerekli. O zaman, riske
ragmen sizi yenilikcilige O6zendirmek ig¢in, devlet destek vaat ediyor. Diyor ki: “yeni
driinlerin, proseslerin ya da hizmetlerin gelistirilmesi ya da mevcutlarin 6nemli o6lcilide
tyilestirilmesinde yararlanilabilecek yeni bilgilerin bulunmasi amacini tagiyan planlanmis
arastirma harcamalarmizin %75’ini hibe olarak verebilirim. Bu arastirmalar sonucu ortaya
konan bulgulari, ister satis isterse kullanmak niyetiyle olsun, yeni, degisik ya da iyilestirilmig
iirlinler, prosesler ya da hizmetlere yonelik bir plan, taslak ya da tasarima doniistiirmeye
giristiginizde de harcamalarinizin %50’sini  karsilarim.” Ne tiir yenilik faaliyetlerinin
desteklenebilecegi ilgili mevzuatta tanimlaniyor.

AR-GE’ye devlet yardimi mevzuatimizda soyle tanimlar var: “Yenilik, bir fikri, satilabilir,
yeni ya da gelistirilmis bir iirlin ya da mal ve hizmet iretiminde kullanilan yeni ya da
gelistirilmis bir yontem haline doniistirmek demektir. Bu agidan teknolojik yenilik
yapma/yaratma siireci, bir dizi bilimsel, teknolojik/teknik, mali ve ticari etkinligi igerir. Renk
ya da dekorasyondaki degisiklikler gibi biitliniiyle estetik alana yonelik degisikliklerle {iriiniin



yapi, nitelik ya da performansini teknik agidan degistirmeyen, kiigiik tasarim ya da goriiniim
farklarindan ibaret basit degisiklikler yenilik sayilmaz. Teknolojik acidan yeni iiriin, 6nceki
iiriin kusagiyla karsilastirildiginda malzemesi, parcalari ve yerine getirdigi islevler agisindan,
oze iliskin, teknolojik farklar gosteren bir iirlinii ifade eder.”

Biz, siyasi tercihini agirlikli olarak pazar ekonomisinden yana kullanan; ama, 6nemli bir
destek mekanizmasinin da varliina ragmen, yenilikler iiretip diinya pazarlarina siirmeyi
heniiz basaramayan bir toplumuz. Bu kosede, yine ‘inovasyon’ sozcligiine rastlarsaniz, bilin
ki bu, kazanmak zorunda oldugumuz bu yetkinligi animsatmak i¢indir; yabanci terim
kullanma merakindan degil.
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